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Malgruppe Brugerinddragelse Markedsfgring

Introduceres til kunderne

] Test og evaluering
Definere segmenter )
Betalingsvillighed vs. Case artikler
Produktet

Styrker og svagheder

Forretningspotentiale Assistance

Produkttest pa .
P til seelger-ledet

segmenterne ) Knast
o Holdninger Planleegning naster
Succeskriterier

Forventninger
Indfriet?

Erfaringer til Test af kommunikationen

@kologi
ekspertgruppe

Proces- og faglige Produktest Salgstraening Projektplan

lgsninger skal defineres Implementering Produktets styrker

| konkurrence med | kompetence

Arbejdsgange pris
Produktejeres krav
Radgivercirkler Udbytte - EFU etningslinier
Prisfglsomhed i markedet
Opkvalificering Kerne / periferi

Koncepter

Radgiverinddragelse Projektledelse

Baseret pa mgder med projektledere og deltagelse pa mader i ekspertgruppe og udviklingsgrupper Kvaeg og DSP og erfaring fra kundeanalyser
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@kologi Ekspertgruppe
forslag til indsatsomrader

Definere segmentering af kunder
Der skal veere et kundegrundlag, der kan skabe forretning for Landmaendene og DLBR-centrene

Produkttest pa segmenterne A, B og C
Malgruppen skal opleve synlig merveerdi ved produkt frem for konkurrerende tilbud (bredt)

Produktejere
Hvem og hvilken action kraever de.

Test og evaluering
Produkttest

Markedsfaring
A-Z

Salg

At skabe opmaerksomhed ved kunden om potentielle veerdiskabende forbedringer
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Udviklingssamarbejdet

Markedsfaringsplan
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Markedsfgring og faglig udvikling
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Markedsfaringsplan

MALGRUPPE (indsats)

FORVENTNING (Hvad vil vi opna / have dem til?)
UDBYTTE (Hvad er deres udbytte?)

KANALER / MEDIER (hvordan nar vi malgruppen?)
BUDSKAB (Hvilke budskaber vil vi ud med?)

MAL (Hvordan ser vi effekten?)
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Markedsfgringsplan malgrupper

Primaer malgruppen
(Skabe handling)

Direktar og
Bredt (Informere) ledergrupper (Pavirke
holdninger)

Forum for gkologisk
radgivning
(Informere)

Ekspertgruppe
(Pavirke holdninger)

@kologi-konsulenter
(Skabe handling)
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Status pa Graesproduktet

Introduktion gkologisk radgivermade
Kick off dag

Bannerreklame pa landbrugsavisen
Go — carts

Fakta — ark

Roll up

Artikler
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Markedsfaring til hvem

Hvem kan have gavn af produktet

Hvor mange er de

Hvor meget gavn kan de opna

Hvad vil de vaere villige til at betale for produktet
Hvor mange forventer vi vil kgbe

Hvor mange skal kunne genkende produktet

Hvor mange skal nikke ja til at have faet
produktet tilbudt

Hvor mange radgivere skal prioritere produktet
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Og hvorfor det

Efterspagrgsel fra markedet — letter salget
Opmeerksomhed fra ledelse skaber fokus
Produkttryghed ved radgiver skaber lettelse

Timing



VIDENCENTRET FOR LANDBRUG
Implementeringsplan for graesdetektiv
og hgjprotein produkterne

*Ekspertgruppe udvikler fagligt produkt
*Ekspertgruppe udarbejder produktark
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Udvikling

*Ekspertgruppe formidler til @kologi-konsulenter i Dansk @kologi
*Konsulenter tester og bliver fortrolige med produkt ved 2 testveerter,

Formidling

«Konsulenter definerer egenskaber, fordele og udbytte, og malgruppe

Kundedlalog Og ved produkterne
Salg «Konsulenter i dialog om markedsfaring og timing

Markedsfaring og
kommunikation
4 x opfelgnings interview med konsulenter fgr / under kampagne,

Succeshistorier indsamles og formidles
*Resultater praesenteres for ledelse og konsulenter i Dansk gkologi

*Udrulning af kampagne, timing er veekstsaeson (budget 50 kkr)
*Bannerreklamer, artikler, gocarts, produktblade, mgder, roll ups

Opfalgning pa
radgivning




stﬁ Fo,
«Q m
d X X
'Ph e

DLBR dansk @kologi

markedfgringsplan for graes og gkoproteiner
REVIDERET: 15.03.11, 04.05.11
2011

Kvaegkongres 28/2-1/3
Annoncer

Informationsside pa landbrugsinfo.dk/dlbr.dk
Information pa centret hjemmeside

Orientering Centerledelsen

Artikler

Postkort/produkt-,faktablad til landmaend,kollega, ambasadgrere

Kontaktkampagne, Ekstra fokus pa salg til landmanden
Indsamling af faglig indput og ideer
Salgsopfglgning

Nyhedsbrev, info og artikeler i centersnyhedsbrev
Lgbende info til ekspertgruppen

Opsamlings/ inspirations mgde, Erfa mader
Pkologi kongres 23-24/9

Reklame gimik fra DLBR Dansk @kologi il dyreskuer

landsdaekkende

marts

20
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PROTEIN

april maj juli

21

Banner annonce landbrugsavisen.dk

_hjemmeside/foreiningsblad

ole

{Pkologiske nyhedbrev: Graes @kologiske nyhedbrev: Protein

Ole og Kirstine ringer

Jgrgen ringer

ERFA dag

august september oktober november december

Banner annonce landbrugsavisen.dk

ole

Kvaeg: Foder LA: Fodring Kvaeg: Fuldfodring

—
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DLBR Dansk @kologi

Gor -
foderplanen i
PN

lidt gronnere | ’”‘

—gi’'den
fuld graes

' Mereinfo:
' danskokologi.dk

DLBR.

Fa et hurtigt overblik
over, hvad en ekstra

foderenhed graes
betyder for din
okonomi.

Kontakt din DLBR-
radgiver.

Koatakiperson Moda
Lars Bach Podsen 30835795
Maxdn Beck 243732
Poul EnkNieken 281370
Jchn Enk jargmsan 234089
Ky Emil Krsoersen 2025718
Ole H. Nid=en 2451599
jens Thansen 2343915
Pe Gabak 2@B00120
Sween Fjaice 40120515
Secen Lykioe jonsen 4B00a%s
Ancers B. Meller AR5 050
Danad. Podsen Ig533215
Usbeh Frank Hansen 21422424
Hans Lund 2557938
Ther Bjarn Kddbjerg 20623911
Niels Matin Nidsen 2WLE2485
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Opfalgning

Dine Kunder
Relevans
Udbytte
Implementering

Marked
Potentielle kunder
Kontaktede kunder
Radgivning
Kleedt pa
Relevans
Produktets funktion
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Citater fra opfaglgning

Der er udbytte for de besggte landmaend

Der er udbytte for LM dog knap sa stort som ventet 100 — 150 pr
arsko pr FE

Mange fysiske begraensninger for at udvikle det her i ar med i
den fremadrettede

Ca. 100 kunder er preesenteret for produktet

Ca. 50% af de besggte landmaend har brugt produktet (radgiver)
Ny runde planleegges naeste ar.

Regnearket fungerer

Har ikke arbejdet | arket

Et godt initiativ vil gerne bruge det men er ikke optimalt kleedt pa
De fleste landmeaend kender ikke produktet
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Markedsfgringsplan DLBR Dansk @kologi 2012

Malsaetning

At gare gkologiske landmaend bekendt med radgivningsydelserne fra Dansk @ko-
logi i 2012 (kan kvantificeres yderligere)

At gare lokale gkologi-radgivere bekendt med ydelserne og parate til at bruge rad-
givningsprodukterne i 2012 (kan kvantificeres yderligere)

At gare centerdirektarer opmaerksomme péa ydelserne og deres brug (kan kvantifi-
ceres yderligere)

Notatet rummer markedsfaringsplaner for

1.

2.
3.
4

Fragrees

Rodukrudt

Udfasning af konventionel husdyrgadning
Kommunerne og DLBR Dansk @kologi
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Tidsplan for markedsfgring

Tidsplan

Fragrees

Brugervejledning

Faktaark

Mail til DLBR @kologi-radgivere

Omtale i landbrugspressen

Omtale i Manedsnyt fra Landbrug & Fade-
varer og Videncentret for Landbrug

Mail til ledelsen pa DLBR centre

Hotline

Rundringning til konsulenter

Arsmgdet for @kologi-Konsulenter
Konsulenter pa centre saetter kundeaktivi-
teter i gang ud fra egen plan

Brug af skeerm i forhal
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Detaljer | markedsplan

Brugervejledning
. Aktivitet: Der udformes en brugervejledning om produktet. Sendes i mail som pdf
fil.

Faktaark
. Aktivitet: Der udformes et faktaark i A4 med informationer om produktet. Der sen-
des 20 stk. per center.

Mail til DLBR kologi-radgivere
- Aktivitet: Der udsendes mail til DLBR Dansk @kologi radgivere med information om
at nu sker der noget pa produktet.

Omtale i landbrugspressen
. Aktivitet: Der produceres en note om projektet, som sendes til relevante landbrugs-
faglige medier om produktet

Omtale i Manedsnyt fra Landbrug & Fa@devarer og Videncentret for Landbrug
. Aktivitet: Der produceres en note om projektet

Mail til ledelsen p& DLBR centre

Aktivitet: Ole orienterer ledelser med mail - nu sker der noget pa de fireprodukter: Fragrees,
rodukrudt, kommuner og udfasning. Aftal / efterspgrg indsats hos dine radgivere og om aktivi-
teter i efteraret

Hotline
- Aktivitet: Etablering af hjeelp der kan afklare faglige spgrgsmal omkring produktet
(seerlig vigtigt ved Excel)

Rundringning til konsulenter
. Aktivitet: Individuel kick off, der afklarer uklarheder, aktiviteter og planer pa centre-
ne.

Arsmgadet for Okologi-Konsulenter
. Aktivitet: Preaesentation af produktet. Her foregar maling af tilfredshed m.v. i kort for-
lzb p& madet. Materialer fra DLBR Dansk @kologi vises frem
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Spargeguide til opfglgnigsinterview

Spergeguide til opfglgning og understettelse af markedsfering p& Graesdetektiv og Hajproteinafgrader
Dansk @kologi 2012

Navn:

Center:

Din radgivning

Hvordan feler du dig kleedt pa til salg af @koprotein (regnearket)

| hvilken grad er @koprotein relevant for dig

Hvordan prioriterer du arbejdet med @koprotein i forhold til dine andre opgaver

Hvilke udfordringer har du mgdt undervejs

Hvad skal der til for at opna succes med @koprotein

Hvad har fungeret godt

Dit marked
Hvor mange potentielle kunder er der i dit omrade

Hvor mange planleegger du, at skulle hvad kontakt med

Hvor mange har du har haft kontakt med konkret i forhold til produktet

Dine kunder
| hvilken grad er det relevant for dine kunder

Hvordan er IMs forventninger

Hvordan ligger udbyttet for de LM du har besggt? Hvad forventer du det kan veere

Hvordan har de valgt at implementere

Hvor mange landmaend har faet konkret udbytte / kan opnd

Bemeerkninger
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Eksempel pa effekt

Link til artikel pa landbrugsinfo der viser et
eksempel pa effekten af greesdetektiven

https://www.landbrugsinfo.dk/Oekologi/Kvaeq/Gr
ovfoder/Graesmarken/Sider/Graesdetektiven.as

pX



https://www.landbrugsinfo.dk/Oekologi/Kvaeg/Grovfoder/Graesmarken/Sider/Graesdetektiven.aspx
https://www.landbrugsinfo.dk/Oekologi/Kvaeg/Grovfoder/Graesmarken/Sider/Graesdetektiven.aspx
https://www.landbrugsinfo.dk/Oekologi/Kvaeg/Grovfoder/Graesmarken/Sider/Graesdetektiven.aspx

